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บทคัดย่อ 
 

การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา 1)ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการเข้าชมงานกิจกรรมส่งเสริม
การตลาด 2) ศึกษาพฤติกรรมการซ้ือสินคา้ในงานกิจกรรมส่งเสริมการตลาด และ 3) เปรียบเทียบพฤติกรรม
การซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคในงานกิจกรรมส่งเสริมการตลาด จ าแนกตามลกัษณะขอ้มูลส่วนบุคคล และ กลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูบ้ริโภคผูเ้ขา้ชมและซ้ือศูนยแ์สดงสินคา้อิมแพค็ เมืองทองธานี จ านวน 
350 คน ผ่านการสุ่มตวัอย่าง  อย่างเป็นระบบ  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา เป็นแบบสอบถามมีค่าความ
ครอบคลุมตวัแปร IOC = . 910 และค่าน่าความเช่ือถือ Cronbach’s Alfa Coefficient = .796 สถิติท่ีใช้ในการ
วเิคราะห์ คือ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ทดสอบแบบสอบถามดว้ย t –test และ 
F – test 

 ผลการวิจยั พบว่า 1) ส่ือโฆษณาท่ีมีผลต่อการเขา้ชมงานกิจกรรมส่งเสริมการตลาดผูบ้ริโภคให้
ความส าคญัระดบัมาก คือ ส่ือออนไลน์ ดา้นส่ือโทรทัศน์ ดา้นส่ือกลางแจง้ ดา้นส่ือวิทยุกระจายเสียงและ
ดา้นส่ือส่ิงพิมพ์ ตามล าดบั 2) พฤติกรรมการซ้ือสินคา้ในงานกิจกรรมส่งเสริมการตลาด  ส่วนใหญ่สินคา้
ประเภทท่ีผูบ้ริโภคเลือกชมและซ้ือในงานแสดงสินค้ามากท่ีสุด คือ คอมพิวเตอร์/กล้อง/โทรศัพท์ 3) 
ผูบ้ริโภคท่ีมี เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดต่้อเดือน แตกต่างกนัมีพฤติกรรม
การซ้ือสินคา้ในงานกิจกรรมส่งเสริมการตลาดไม่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั .05 

ค าส าคัญ ส่ือโฆษณา งานแสดงสินคา้ 
   


